
Экология 

в инфополе это...



Как мы убиваем 

планету Покупатели шуб


оплачивают убийство

В рабстве 

перепотребления

Через 25 лет мы 

останемся без воды Остановите 


ЭКОцид

Земля тает. Остановите 

глобальное потепление



Тем временем

проблемы

россиян



Топ-5 страхов россиян 2023

29%
инфляция

и рост цен

27%
снижение уровня

доходов

20%
новая пандемия

27%
тяжелая 

болезнь

25%
страх

за детей

Источник: НАФИ, 2022. Россияне рассказали о главных страхах 2023 года

https://nafi.ru/analytics/rossiyane-rasskazali-o-glavnykh-strakhakh-2023-goda/


Или как мы 

сделали , 


близкое людям
 медиа об экологии



Бренд-медиа 

«Зеленый вектор»
Журнал об осознанности и экологичности



Москва

Ростов-на-
Дону

Нижний 
Новгород

Краснодар

Волгоград

Ставроп
оль

Банк «Центр-инвест»
Крупнейший региональный банк 
Юга России

Работает по принципам ESG: 
бережное отношение

к природе, сотрудникам

и обществу

Предлагает «зеленые» услуги:

зеленая ипотека и зеленый вклад

Использует солнечные

батареи для работы офиса





«Зеленый Вектор» – это 

бренд-медиа банка в рамках 

ESG-повестки.



Рассказываем о том, как управлять 
своими финансами

и строить экологичные отношения

с родными, обустраивать свою жизнь 
так, чтобы она была не только 
комфортной, но и дружественной

к природе и близким. 

О чем медиа



Креативная идея

Создать медиа, которое 
глобальными экологическими проблемами, 
выстроить экологичную жизнь «из подручных 
материалов».

не достает людей 
а помогает 



Как медиа завоевывает

свою аудиторию
Целевая аудитория медиа не будет воспринимать традиционные устрашающие 
тексты о глобальных проблемах: 

«Я знаю ничего про экологические проблемы. Но мне бы со своими детьми 
разобраться, а тут что я могу сделать»

Мы в медиа попадаем прямо в ту часть потребностей, что болит у этих людей: 

как прожить на небольшую зарплату

как не ссориться с близкими

как не травмировать детей



Цели и задачи

Задачи:

Повысить узнаваемость УТП банка. 

Создать дополнительную 
ESG-активность.

Создать положительную 
ассоциацию с банком

Цель — укрепить ESG-позиционирование банка

в качестве главного УТП.



Почему медиа?

Люди не хотят читать о бренде и его классных продуктах.

Люди хотят читать о себе.

Бренд-медиа — это взаимодействие с аудиторией через 
полезный контент. Создание дополнительной ценност



До медиа После
Вся активность банка

в интернете 
сосредоточена

на рекламе услуг банка.  

Появилось разграничение:

Социальные сети банка для 
коммерческих целей. 

Платформы медиа

для создания ценности.

Создать положительную 
ассоциацию с банком



Рубрики



Как управлять личным 
бюджетом, чтобы хватало 
денег на продукты, 
развлечение и большие 
покупки.

Про деньги



Как выстраивать отношения 
с детьми и  супругами, 
меньше ссориться и дарить 
больше любви.

Про близких



Как обустраивать вокруг 
себя мир так, чтобы жить 
было комфортнее

и приятнее.

Про быт



Как сохранить планету

в безопасности как можно 
дольше.

Про природу



Об опыте людей, которые не побоялись изменить жизнь к лучшему.

Про людей



Решение задач



Задача Как решаем
Через свое позиционирование 
медиа транслирует ESG-повестку 
банка

Повысить узнаваемость 

УТП банка 

Медиа — не просто журнал или 
способ коммуникации. Это 
отдельный ESG-продукт

Создать дополнительную

ESG-активность

Создать положительную

ассоциацию с банком

Медиа дает пользу людям, 
помогает справляться с 
насущными проблемами



Social-first медиа. Делаем контент так, чтобы статьи можно

было адаптировать под любую социльную сеть.

Каналы коммуникации

Аккумуляция 

контента, сбор

трафика SEO

Аккумуляция 

контента, сбор

трафика SEO

Сайт

Взаимодействие

с аудиторией

и ее аккумуляция

TG

Взаимодействие

с аудиторией

и ее аккумуляция

VK

Распространение

контента и сбор

трафика

Дзен



Результаты: охваты

61k посещений сайта

1,3M просмотров на Дзене

1,3M охват в VK

166k охват в TG



У нас послучилось
От лица банка мы сделали продукт, который закрывает задачи 
ESG-позиционирования.

«Зеленый вектор» инкорпорировался в бренд банка. Банк 
выпускает мерч журнала: календари, наклейки.

Партнеры банка заинтересованы в проекте и хотят 
заказывать контент у «Зеленый вектора». 




